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Business Model Generation

Literaturquelle

Pigneur & Osterwalder


http://www.businessmodelgeneration.com/
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Eine Definition

Ein Geschaftsmodell kann als eine
Beschreibung der Geschaftstatigkeit einer
Unternehmung bzw. Organisationseinheit
angesehen werden.
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Abgrenzung zu
anderen Begriffen

Business strategy

Business
Model
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Warum ein Geschaftsmodell visualisieren?
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Was ist die Business Model Canvas —
Methode?

«Business Model Canvas» ist
nichts anderes als ein
strukturiertes Raster, die Sie
dabel unterstutzt, Ihr
Geschaftsmodell zu reflektieren.

Das Business Model Canvas
besteht aus neun Bausteinen,
namlich:

Canvas

bedeutet
Raster
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Ein neues Geschaftsmodell entwickeln

1. Teamzusammensetzung

2. Verstandnisbildung

3. Brainstorming

4. Auswahl der Ideen

5. Abstimmung der
einzelnen Bausteine
Kreieren von Optionen




Krisensituationen Uberwinden;
aktuelles Beispiel
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Veranderte Umweltbhedingungen



Das Raster des Geschafts-
modells “Schreinerel MBC AG”
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Das Raster des Geschafts-
modells “Schreinerel MBC AG”
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Das Raster des Geschafts-
modells “Schreinerel MBC AG”
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Das Raster des Geschafts-
modells “Schreinerel MBC AG”
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FUr mehr Informationen:

Patrick Kuonen, Dozent HES-SO
Institut Entrepreneurship & Management (IEM)

Tél. +41 (0)78 / 783.81.80


mailto:patrick.kuonen@hevs.ch
http://www.hevs.ch/iem

